
Attractivitédesenseignes:
le regarddeVOSporteurs
Bonial et Ipsos ont réalisé une étudeauprèsde 10 000

consommateurssur l’attractivitédesenseignes(16 secteurs

étudiés)*.Enoptiqueetaudio(3 000 consommateursinter-

rogés), 16 enseignesontété évaluéesselon11 critères,avec
desrésultatsparfoissurprenants.Dansle top 3, Lunettes

pourTousarriveen têteavecunenoteglobalede17,47due

à un scorelargementsupérieurà lamayennedusecteursur

l’attractivitéprix. En2eposition,ontrouveOptiqueE.Leclerc

suivied’Alain Afflelou.Krysobtient lesmeilleuresnotessur
lescritèresdepertinencede l’offre etd’expérienceachaten

magasin.Optic2000sedistingueparlavariétédesonoffre

et ÉcouterVoir par les indicesde rapportqualité-prixet
qualitéde l’offre. Étonnamment,Le PetitLunetier,ungrou-

pement d’unevingtainedemagasinsseulement,figureau
palmarèsdecebaromètreavecdebonsscoressur la géné-

rosité desespromotionsetsaresponsabilitésociétale.

*BaromètreréaliséparIpsospour Bonial – 1reédition–octobre2024. Interviewsréaliséesdu23 septembreau8 octobre2024auprèsd’un échantillon

représentatifdela populationfrançaiseetplus.
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