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Halloween se porte bien !

Cette année, Halloween s’annonce comme un moment de partage
et de plaisir, avec une préférence largement marquée pour Pes
achats en magasin et une appétence pour les confiseries / choco-
lats, costumes et décorations.

Les résultots de l'étude Opi-
nionWay pour Bonial “les
Francais et la célébration d’hal-
loween" révélent que cette féte
suscite |'intérét des Francais, no-
tamment chez les jeunes adultes.
Avec un budget moyen de 85 €,
les Francais se préparent & célé-
brer Halloween sous le signe de
la gourmandise, de la créativité
et de I'ambiance festive.

Les jeunes adultes en téte
des festivités

Alors que I'on pourrait s'attendre
& ce que les plus jeunes soient les
premiers a célébrer Halloween,
ce sont les 25-34 ans qui ménent
lo danse cette année (34%). En
effet, cette tranche d'age féte
Halloween plus activement que
les 18-24 ans (22%), confirmant
ainsi que cette célébration attire
de plus en plus de jeunes adultes
désireux de s'immerger dans une
ambiance ludique et conviviale.

85 € de budget moyen : les
hommes deux fois plus dé-
pensiers que les femmes

Le budget moyen consacré a
Halloween atteint 85 €, mais
I'étude met en lumiére un écart
table entre h etf
Les hommes envisagent de dé-
penser 125 €, presque deux fois
plus que les femmes, dont le bud-
get s'éléve & 64 €. Cette diffé-
rence de budget peut s'expliquer
en partie par des dépenses plus
importantes des hommes pour
les sorfies et les produits culturels
a celte occasion.

Confiseries, déguisements et dé-
corations en téte des achats

Sans surprise, la catégorie
d‘achat la plus prisée reste les
confiseries / chocolats, avec
71% des intentions d'achat. Hal-
loween, c'est aussi I'occasion de
se déguiser : 62% des Frangais
prévoient d‘investir dans des
costumes pour 'occasion.

“Ces deux catégories affichent
d'ailleurs des offres qui générent
le toux de clics le plus élevé sur
I'application Bonial durant cette
période” souligne Laurent Lan-
del, Président Bonial.

La décoration intérieure et ex-
térieure arrive en froisieme po-
sifion, avec 52% des intentions
d'achat. Lles sorties culturelles
(20%), les produits culturels
tels que les films, livres... (19%)
el autres produits alimentaires
(13%) viennent ensuite dans le
classement.
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Les magasins physiques
plébiscités grace a des
mises en scéne attractives

80% des achats liés & Hal-
loween seront effectués dans
des magasins physiques. les
mises en scéne thématisées dans
les enseignes semblent jover un
role clé, en créant une ambiance
immersive et inspirante qui incite
les clients & faire leurs emplettes
directement en magasin

“Halloween est avjourd'hui I'vn
des temps forts commerciaux
de l'année. Entre la rentrée et
Noél, cette féte représente un
véritable souffle pour la grande
distribution et I'occasion pour les
magasins de créer des nouvelles
expériences pour aftirer les
consommateurs. les animations
effrayantes, les décors sur-me-
sure ef les rayons transformés
sont autant de leviers pour se
démarquer de la concurrence”
détaille Laurent Landel.
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