
Hailoweenva de record
en record à'
Momentde lâcher-prise,d’amusementet depetitsplaisirscompensateurs,Hailoweenfait
figured’exutoireauxanxiétésdu moment.Depuisquatreans,la fêtesurpassesesrecords

et créel’émulation,passeulementdansle bonbon.Explications.

L
a fêted’Halloweenest
aussicelledesconfiseurs.
C’estleurplusgrostemps
fort, avec49,1 millions

de sachetsdebonbonsvendus
en octobre2023,pourun chiffre

d’affairesde 129millionsd’eu-
ros surPli (du2 au 29 octobre),
soit 15% du CAdePannée(vs

9% en2013).Lahaussede15%
du prix moyenenunanasus-

cité unrepli surdeplus petits
formats.Pluschersà l'unité, les

tubosde600gà 1 kgont chuté
de 17% envolumeet sontles
plus groscontributeursaux
pertes.Mais, tous grammages
confondus,le nombred’unités
venduesa à peinefléchi
(-0,4%). Le phénomèneHailo-

ween va crescendoet s'estaccé-

léré au lendemaindela crise
du Covid.En effet,49,8% des
foyersfrançaisont achetédes
bonbonspourHailoween2023,
vs 83,1% sur toutel’année.

Plusnombreuxàfairela fête
«Il resteunpotentielde recrute-

ment surla période,carl’envie
de fêteet departageestforte,
aussibien en famille qu’entre
adosou enfants,noteVirginie
Le Roch,directricecategoryma-

nagement deHaribo.LesFrançais

sontdeplusenplusnombreux

à fêterHailoween.Hariboaséduit

24,5 % des foyersen 2023,
2,3pointsdeplusqu'en2021.»
Le bonbon,en particulierfestif.

fait la partbelleauxmarques

nationales.Sur le périmètre
hypers+ supers+ proximité
+ drive (horshard-discountet

e-commerce),les MDD se
contentent,à Hailoween,de
9,9 % depart de marchéen
valeuretde13,1% envolume.
De par leur puissance,les
marquessatisfontauxexigences
en sortantde l’ordinaire avec
unekyrielle d'éditionsetdefor-

mats spéciaux,de bonbons
excentriques,uniquementven-

dus àcettepériode.Archileader
avec46,5% envaleuret43,7%

envolume,Haribojoue 22 réfé-

rences spécifiques«qui répon-

dent auxattentesdesconsom-

mateurs en termesde miiiiii

Plusde150M€
surcinq semainespour
Hailoween2023, unCA

recorddûà l’inflation.
Autantdesachets
vendusqu’en2022,
maisde pluspetits
formats

+15,4%
L’évolutiondesventes
en valeurdebonbons
d’Halloweenen2023
vs 2022

-0,4%
L’évolutiondesventes
en unitésà58,3millions
d’LIC

-2,1%
L’évolutiondesventes
envolume,à 18,1M kg

34%
Le poidsdesventesen
volumesouspromotion
en HM + SM en2023
(33,6%en 2022)

+ 15%
L’évolutiondu prix aukg
horspromovs2022
en HM + SM

+13%
L’évolutiondu prix
enunitéshorspromo
vs 2022enHM +SM

Source: NieîsenlQ,du 2octobreau 5novembre2023,HM+SM+proxi+

e-commerce+SDMP,scopebonbons(assortiment,dragéifiés,gélifiés,

guimauve, barres,réglisse,sucettes,hors gumsetpetiteconfiserie de poche}

VARIÉTÉS
Parmi la gammede22 référencesspécifiques
HailoweenHaribo, septnouveautés2024 dont un

seaude minisachetsPik acides(segmentle plus
dynamique)et un multipack 630 g deminisachets
de pluspetitsgrammages(12/15/25g),avec

destaillesdebonbonsréduites.

CHAUVE-SOURIS?
Forts d’un record de clicssur lescataloguesen

ligne en 2023, les KinderSchoko-Borissont
proposésentrois packsperturbéscetteannée.

Ferreroinnove aussiavecdesseaux(chauve-souris
ou citrouille) regroupantKinder et... Tic Tac.

ÇA PIQUE
Têtesbrûléesremetenscènesesproduits spéciaux:
un sachetgéantàpoignéeetun seauDes bonbons

ou un sort (best-sellersBarres de rire, Paint Billes,

Hypnostik),avecencadeauune planchedetatoos,
un seauHorrorMix, et dessachetsgéants

Mini Hypnostiket Family PartyHailoween édition.
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ni ni ni formes et decouleurs
[araignées,sorcières,chauves-

souris, dunoir et del’orange,
NDLR] etd'usages,avecnombre
d’assortimentsdebonbonsem-

ballés oudeminisachetspra-

tiques àdistribuerenmultipacks
ou en seaux»,détaillela direc-

trice marketing,VirginieOrezzi.

Inflationoblige,lespetitsformats
serontplusnombreuxen 2024.

Succèsdutransgressif
Deuxièmemarqueenvaleur,

Lutti arrive avecdesbonbons
en forme de fantômes,de ci-

trouilles, dechauves-souriset

dedentsdevampirequi vont
beaucoupamuserlespetits.Des

formatscléssontproposés: des

tubosmultivariétésetdesbox

encartonavecdesmasquesà
découper.Aux côtésde Lutti,
Carambar&Comisesursespâtes

à mâcherKremaet Carambar,
desbonbonsenpapillotespra-

tiques àdonnerdela mainà la

main,qui ontperforméen2023.

«Nousavonsatteintunvolume
record,à 2300 tonnes,et une
PDMjamaisatteintedepuisle
démarragedeCarambar&Co,à
26.8% (+ 0,6pt vsPU 2022),
s’enthousiasmeMorganeLu-

cotte, cheffedegroupebonbons
de l’entreprise.EntreKrema,
CarambaretLutti, nousavions
5unitésdebesoindansletop10,

notammentl’assortimentKrema,

deuxièmeoffre la plusvendue

à Hailoween,qui a généré
4.8 millionsdeCA, soit 1 million

d’eurosdeplusqu’en2022.»
QuatreréférencesCarambar
serontproposéespour cet Hai-

loween, dont unCarabouhaux
couleurscassis,ceriseetorange.

Moinssages,l’œil sanguinolent
PopEyeet ledentierdevampire
DracolordeTrolli ont cartonné
en2023.«LePopEyeensachet
dequatreavu sesventesmulti-

pliées partroisvs2022et le Dra-

cula par2,5, seréjouitOlivier
LeTarrasti,cogérantetdirecteur
commercialde Trolli France.
Notrebilanestde + 52% en
volumesurHailoween2023vs
2022,avec17%de. notrevolume

annuelsur la période.Draco-

lor a rencontréun tel succès
qu’E.Leclerc,Intermarchéet U
retiennentcetubode500gen

2024. Il seraaussiprésent chez

Auchan,NettoetB&M. »

Opérantsoussapropremarque
depuistrois ans,Trolli propose
cesproduitstoutel’année,sa
seuleoffrespécifiqueétantun
packHailoweendeminisachets,
augrammageréduitcetteannée

(360g), à unprix attractif.Mais
l’allemandcomptesurtoutsur
sesbest-sellers,y ajoutantla
référencela Tarantula. ni ni ni

« Le principalécueilestla rupture,surtout
quelesachatssefontdeplusenplus
la dernièrejournée.LessucettesChupa
ChupssansmarquageHailoweenpeuvent
rejoindrele linéaireen casdenon-vente.»

SoniaDepoilly, directricemarketingdePerfettl Van Melle

LESMARQUES NATIONALESPLÉBISCITÉES
Poidsdesprincipauxintervenantsen volume,en millions d’unités
consommateurs,et évolution en volume eten valeurvs Hailoween2022,en%

Source: fabricantsd’aprèsNtefcefilQ,4semainesjusqu'au05.112023,HM+SM+drive+SDMP

En volume En valeur

HARIBO 17,34MUC | t2,7% + 20,1%

MDD ¦¦Ml 7,48 -1,2 + 13,8

Carambar& Co 5,94 + 7 + 26,3

Perfetti Van Melle/Solinest ¦ 2,74

ConfiserieduNord ¦ 1,75

LamyLutti MM 5,48 -7,1 -1,4

+3,1 + 16,3

-2,8 + 21

Trolli I 0,47 +59,4 +63,0

4 GÉLIFIÉS
Surplusgros segmentdu
marché,les gélifiés, Lutti
(Carambar&Co) proposedes

formesInéditespourHailoween

endoux eten piquants,dont

lesdentsde vampire,etdes

formats Innovantstelle une box

encartonde 10 sachetsde

38 g, avecdesmasquesà
découpersur le côté.

SUCETTES&GUMS?
Renforcédepuisl’acquisition des

activitésgums de Mondelez, Pertetti

Vau Melle activera,en plusdes

sucettesChupaChups,sesnouvelles
gammesde bubblegumsproposées

danslesthéâtralisationsHailoween:
les Magic Cubeset les Œufsde licorne.

SALÉS?
Trèspriséparlesfamilles avec

enfants, MonsterMunch (Intersnack)

s’activedepuisdix ansà Hailoween.
À côtéde la gammecore (extrudés

classiques),unegammedetuiles

apéritives, MonsterMunch Crazy,a

été lancéeen 2022, qui a recmté
parmi lesadoset lesjeunesadultes.

¦4 GORE
À point nommépourHailoween,

lesbonbonsgoredeTrolli sontpourtant

vendustoute l’année,maisvoientleurs
ventestripléesen octobre.Le Pop Eye

etle Dracula, qui font fureurdansles

coursde récréation,sontrejointscette
annéepar la Tarantula,une bestiole

de6 cm d’envergure.
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m mm ChezTêtesbrûlées,on
se montreencoreplus trans-
gressif. Çapique,çachauffeet
çacolorela langue.Lesbonbons
qui t’éclatentgrave!s’adressent
aux8-14ans.Avec Desbonbons

oit un sort,édition spécialeHai-

loween, lesventesenvolume
de la marquedeSucralliance
ont crû de20% surlesPli 2021

et 2022,et de 9 % sur la
Pli 2023.«Octobre,cheznous,

représentequatrefois le volume

d’un mois normal, indiqueAn-

toine Cacopardo,chefdeproduit

deConfiserieduNord.Nosbon-

bons àsensations,impertinents

etqui font rire, sontincontour-
nables encesmomentsoù ona
envie de rigoler commeHai-
loween etleskermesses.»

Parcequ’onnechangepasune
recettequi gagne,lesréférences

starsde2023sontréitéréesen

2024: sachetderegroupement
Desbonbonsou un sortutili-
sable pour la collecte,seauHor-

ror Mix, gélifiéspiquantsHyp-

nostik et maxisachetFamily
Party. En parallèle,lessachets
debonbonsstandardsde200g

serontenpromo,àmoinsde
2 €, parceque«toutl’enjeuest

d’avoiruneoffreéquilibréeentre

lesmoyensetgrosformatsévé-

nementiels et fun, et lesplus
petits formatsplusabordables

avecdesproduitsconnusqui
rassurent»,poursuit-il.

Uncôtérassurantaussi
La réassuranceesteneffetde

mise. SoniaDepoilly,directrice
marketingdePerfettiVanMelle,
y voit uneopportunitépour les

sucettesChupaChups.«Les
bonbonssontunevaleurrefuge,

ons’attendà un trèsfort Hai-

loween auvu dela morosité
ambiante.Lessucettessere-

trouvent dans990000chariots
durant cemois, dont70% des

occasionspourChupaChups.
Idéalesà distribuer,ellessont
perçuescommedepetitscadeaux

deparleuremballage.Hailoween

représentait20% denosventes
en2023.» Avecl’acquisitiondes
activitésconfiseriedeMondelez

International(Stimorol,Hol-
lywood, La Vosgienne,Cachou
Lajaunie...)en octobre2023,

PerfettiVanMelle Francearepris

la distributiondesesmarques
(Mentos,ChupaChups,Frisk,

Fruit-tella)aprèsdesannéesde
partenariatavecSolinest.«C’est
lepremierHailoweenpournotre

nouvelleforcedeventeet nous
avonsprévubeaucoupd’anima-
tions », assureSoniaDepoilly.

Soutenueparunepub téléen
octobre,ChupaChupsenpro-

fitera pour lancersesnouveaux
bubblegums, lesMagic Cubes
et lesŒufsde licorne.

L'offreproduitset la promotion

ne sontpas les seulsleviers
d’Halloween.Pourenfaireune
vraiefête,les intervenantsthé-

matisent lesmisesenavanten
magasins,souventassortiesde
dégustations,d’animationset
de jeux, l’événementmiiiiii

LES VENTES
DE CONFISERIES

D’HALLOWEEN
BONDISSENT

DE 77%
EN DIX ANS

Ventesenvolume, en

millions d’UC, etCA

annuel,enM€,
sur la périodeHailoween

de2013à 2023

Source: Nlelsenlü Scantrack,

PU 2023. HM+SM+proxi +

drive+SDMP

e-oommerce+proxl

DESACHATS
DE BONBONS
CONCENTRÉSSUR
LESDERNIERSJOURS

Ventesde bonbonsà lasemaine
pendantla campagne

d’Halloween2023,etsemaines

équivalentesen2022,enmillionsd’UC

Source:NlelsenlQ Soantrack,HM+SM+
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m mm étantrelayéencommu-
nication digitaleouen télé.Avec

un universlié auxsorcièreset
auxmorts-vivants,Hariboorga-

nise unescapegamerécurrent.
LesMystèresd’Halloween.Cette

année,il seprésentesousla
formed’unehistoireaudioon-

line, d’un jeu accessiblevia un
QR Codeon pack,etc. «Cela
entretientle lien avecnos
consommateurs.Fairepartager
un momentconvivialenfamille

estdansFADN de la marque
“pour lesgrandsetlespetits"»,
apprécieVirginie Orezzi.
De soncôté,Carambar&Cores-

suscite sonmanoirhantéet ses
mascottes,dansun nouveau
designavecdescouleursviolet
etvertfluo. TikToket Instagram

serontassociésà l’opération.
Mais c’estSucralliancequi est
le plus présentsur les réseaux
sociaux,avecdespastillesso-

nores sur lesplaylistsgratuites
de Spotify,desinsertionspubli-

citaires en amontdesvidéos

YouTUbeetdesvidéosd’influen-
ceurs surTikTok et surla plate-

forme de jeuxvidéoTwitch.

Passeulementlesbonbons
Silesconfiseursrestentlesprin-

cipaux concernésparce temps
fort, desacteursd’autrescaté-

gories alimentairessontprésents

chaqueannée.Celafait même
dix anspourIntersnack,avec

seschipsen formedepetits
monstres.«Lors de la semaine
d’Halloween,MonsterMunch
enregistresameilleureFDM

annuelle,12,6%,à +0,7% de

FDM volumeen snacksvs
S44 2022,avecuneévolution

desventesde2,6% envolume
et de16% en valeur»,confie
ClémencePeglion,responsable

marketingsnacks.Monster
Muncha fait 10,7% de ses
ventes2023à lapérioded’Hallo-
ween. Commel’an dernier, la

marqueseraprésenteen télé
tout octobresur ses deux
gammes(MonsterMunchet

MonsterMunch Crazy).
En hyperset supers,unmillier

demisesenavant,décoréesavec

des toilesd’araignéesetdes
guirlandesbrandées,serontani-

mées pardesdégustations.La

marqueseraportéepar l’opé-
ration Winner per store,qui fera
gagnerdescartescadeauxde

120€ dansl’enseigneCourir.Et

sonplan d’échantillonnage
monteenpuissance:200000sa-

chets serontdistribués(quatre
fois plusqu’en2023)enmaga-

sins, danslesparcsRoyalKids

etdans153magasinsJouéClub,

un nouveaupartenariatpour
Intersnack.ni Laurencezombek

« Hailoweencombleunvide entre
la rentréeet Noël.C’estl’occasiondecréer
de l’animationetdejouersurceque
le commercephysiqueade plus,
l’expérienceen magasinet la capacité
de donnerenvie.»

LaurentLandel,PDG de Bonial France

FAIM D’AVENTURES
Poursadixième année

d’activationsHailoween,
MonsterMunch (Intersnack)

aura un millier dePLV

enhypersetsupermarchés.
Enplus desdégustations,

200000échantillonsseront
distribués in store,dans

lesparcsdejeux Royal Kids

et dansles 153magasins
JouéClub,nouveaupartenaire

cetteannée,lin jeu fera

gagnerdesbonsde 120€
à dépenserdans

l’enseignedesportCourir.

? ESCAPE GAME
Depuistroisans,Hariboorganise
un escapegame,Les Mystères

d’Halloween. Cetteannée,il se
présentesous la formed’une
histoireaudioà écouter,avecdes

étapesà franchir pour libérer les
bonbonsPik captifsd’un monde

parallèle.Accessiblegratuitement
à partir d’un QR Codeon packet
desréseauxsociaux,le jeu est
relayé parplusieursformats

de PLV en magasinset dansles

boutiquesHaribo, l’équivalentde

septcentdix joursd’animations,
quatresemainesdepubtélé,etc.

MANOIR HANTÉ
De retourchaqueannée,lemanoirhanté

deCarambar&Coaété redécorépourmettreenscène
lesmascottesdeLutti, Carambaret Krema,etfaireencore
plussensationdanslesallées.Desanimationsferontdécouvrir
lesproduits destroismarques.L’opération se feraconnaître
via un plan digital sur Facebook, InstagrametTikTok.

? MONSTRESPOILUS
Sucrallianceétoffe sesPLV Têtes

brûlées.Cetteannée,il y enaura

prèsd’un millier, sousun décor
unifié de «monstrespoilus», et
l’équivalentdetrois centsjours

d’animations-dégustations.La

marquedédiéeaux 8-14ansse
distinguepar sonactivitésurles

réseauxsociaux,avecdesraps
au seindesplaylists Spotifyet

desvidéossur YouTube etTwitch.
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