
connaîtdécidément
pasla crise

S’il resteunîlot de prospérité,c’estbien lui. Le marchédesalimentspouranimauxrésiste
auxarbitragesdesconsommateurs.Et ce n’estsansdoutepasprèsdefinir. Explications.

Quene ferait-on paspour
sonanimaldecompagnie?
A priori encoremoinsde

concessionsque l’on estprêtà

faire pour soi... En tout cas,

avecdesévolutionspositives
tantenvaleur (+ 6,6%) qu’en
volumes(+ 0,5%) enCAM à

P92024d’aprèsles industriels,
le marchédesalimentspour
animauxrésisteplutôt bien.De

touteslescatégoriesdesPGC,

il n’y aguèrequecelledesconfi-

series à connaîtreunecroissance

plus forteenhyperset ensuper-

marchés, à + 8,5%. De là àen
tirer la conclusionque,parces

tempsdifficiles, le plaisirprime,

il n’y a qu’unpas...
Avecun chiffre d’affairesde
4,6milliardsd’eurosenFrance

enCAM àP92024,dont3,3mil-

liards enGMS et 1,3 milliard
dansles circuitsspécialisés,le
petfoodfait figurede rayonanti-

crise. Doncattire...«Leposses-

seur d’unanimaldecompagnie
estunclient trèsintéressantpour
les GMS,dansle sensoù son
panieresten moyenne24%

supérieurà celui d’un client
lambda»,assureainsiRomain
Dumas,directeurgénéralde
MarsPetcareFrance.

Voguede«pet-parentalité»
Dansl’Hexagone,le groupe
familial disposededeuxusines,

l’une à Saint-Denis-de-l’Hôtel
(45) et l’autreà Ernolsheim-
Bruche (67),employantquelque
800personnespourunepro-

duction annuellede l’ordre de
142000tonnes.Un mastodonte
du secteur,donc,numérodeux

derrièreNestlé.En France,Mars

Petcaregrandit vite et bien : de
800millionsd’eurosdechiffre

d’affairesen 2023, iiiiuni

DES

CODES

HUMAINS
La caution du

chef étoilé

Thierry Marx,

la promesse
d’une recettemoelleuse

et la mentiond’une recette
à cuisiner...Tous lescodes
d’une alimentationhumaine

sontreprisparBab’in
danssonoffre de friandise

pourchat.

POUSSERLE BIO
Césarproposeunegamme

debarquettesbio pour

petitschiensavecdes

dénominationsde recettesqui

n’ont rien à envier à nosplats

pour humains.De quoi

satisfaireceuxqui veulent

le meilleurpour leur animal.

4,6Mrds€
Le chiffred’affaires
du petfooden France

Sources:LSA, d’aprèslesindustriels,

+6,6%
L’évolution du

chiffre d’affaires
du petfooden GMS,

à3,3MrdsC,et

+ 0,5%en volume

LES PRODUITSPOURCHATS TIRENT
LA CROISSANCEEN GMS

Poidsen valeur desprincipalescatégoriesdepetfood en GMS,

en %, et évolution en %

En GMS, le chatestroi avecquasimentlesdeux tiersdesventes;
desventesqui, mêmesi les chatssontdeuxfois plusnombreux
queleschiens,progressentplusvite quecelle deschiens.

Source:Circana,CAM à P62024

ALIMENTATIONDE

PLUSEN PLUSCIBLÉE
Parcequ’il n’y a pasdeux

chatsidentiques,pourquoi

y aurait-il uneseuleoffre

d’alimentation?PerfectFit

l’a bien compris,avecson
prisme«santéet soin».

Ici avecun spécialchaton.
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il ii ni l’année2024devraitse
solderpardesventesàhauteur
de885millionsd’euros,encrois-

sance de 10,5% (soit 4 points
demieuxque le marché,cequi
supposed’importantsgainsde

partsde marché).«Et nous
visons le milliard d’eurosde
chiffre d’affairespour la fin

2025»,appuieRomainDumas.

Mine de rien, celaferaitencore
un joli + 15%...
Surdesbasesaussiélevées,peu

peuventen ambitionner
autant...MaisMars Petcare,
commelesautresacteursdu
secteur,peuteneffetsemontrer
confiant. Car il enva desani-

maux decompagniecommeil

envadesbébés: il fautvraiment

neplusavoir le choix pourse
déciderà lesdélaisser...«Nous

œuvronsauseind’un marché
qui, c’estvrai,atoujoursplutôt
trèsbien traversélescrises.Et
ce,pourunebonneraison: les

possesseursd’animauxentre-

tiennent un lien trèsprivilégié

aveccesderniers.Dans70% des

cas, l’animal est considéré
commeunmembreàpartentière

de la famille; un membredu
foyerdonton estparticulière-

ment procheetquel’on souhaite
choyer»,résumeRomainDumas.

C’estdonc,cesdernièresannées,

la pleinevoguede la «pet-

parentalité », conceptvoulant

queMédor,GarfieldouPirate
soientpleinementassimilésau
bébéhomosapiens...Pour les

industriels,c’est du painbénit.

L’attachementauxmarques,qui

rassurent,jouesonrôle à plein:

pourpreuve,les MDD, même
si ellescroissentplusrapidement

que n’importe qui d’autres
(+ 9 %), recueillenttout juste

28 % departdemarché.

Segmentationtousazimuts
Celaétant,biensûr,il convient
d’êtreagileet rien,jamais,ne
tombetoutcuit dansle bec...
Commepartout,l’inflation a
sévi. Commepartout,elle a été

un problème.Commepartout,

il a fallu trouverunesolution.
«Auplusfort dela crise,surtout

notreamont,elleétaità deux
chiffres,sesouvientRomain
Dumas.Il étaitévidemment
impensabled’en répercuterla
totalitésurnosprix. C’estpour-

quoi nousavonspris la décision

d’en absorberunebonnepartie,

environlesdeux tiers,en rognant

surnosmarges.»

C’estque,pet-parentou pas,le
budgetdechacuna forcément
unelimite. Une étudemenée
parOpinionWay pourBonial

tendd’ailleursà le démontrer:
71 % desFrançaisseraientprêts

à acheterun produit similaire
d’une autremarque,s’il était
en promotion.Et 64% des
consommateursdéclarent
qu’unepromotionpourraitles
inciter àacheterunproduitnon
prévu.Dequoicomprendreque
l’on voieautantdepublicités
pourleschatsetleschienssur

nosécrans...Commesi, finale-

ment, il fallait sanscesseentre-

tenir la dynamique.

C’estaussiaveccetteidéeen
têtequel’on comprendmieux
pourquoicemarché«bouge»

autant.Il convientde l’animer,
pardi. L’heure,ainsi, està la

segmentationtousazimuts.Les

créneauxde la personnalisation,

de la santé,du bien-êtreet du
plaisirsontnotammentporteurs.

Pourquoile chaton,en pleine
croissance,mangerait-illamême
chosequele vieuxmatou,per-

clus d’arthrose?Pourquoi,chez
leschiens,le teckelet le dober-

man separtageraient-ilsla même

friandise?Chatons,adultes,
seniors,formentchacunune
cibleparticulière,tandisquele

prismesantéapparaîtcomme
sansfin, dela priseencompte
desdéfensesnaturellesaubon
fonctionnementurinaire,en
passantparle maintiendupoids

de formeetd’un beaupelage
lisseet chatoyant.

Jusque-là,rienquede trèsnatu-

rel et légitime. Quandon ap-

prend, en revanche,qu’aux
États-Unisla marqueCrocsvient

delanceruneéditionlimitée de

chaussurespourchienassorties

à cellesdesmaîtres,onpeut
commencerà s’interroger...in

JEAN-NOËL CAUSSIL

LESJEUNESPOSSESSEURS
D’ANIMAUX PARTICULIÈREMENTCIBLÉS

150€
Le budgetmensuelmoyen
consacréparlespossesseurs
d’animauxâgésde

moinsde 35 ans

79€
Le budgetmensuelmoyen

dépensépar les possesseurs
d’animauxâgésde
plus de50 ans

Source:Bonial et Opinion Way,

octobre2024

107€
Le budgetmensuel
moyendépensépar les

possesseursd’animaux
en France,dont

29%àmoinsde29€

17%entre30 et 49€

27%entre50et99€
24%à plusde100€

ULTIMA SEMET
À L’HUMIDE
Ultima se lancedans
l’alimentationhumidepour

chatsavecsagamme
Fit&Delicious.Dequoi

lui permettred’investir
cemarchéporteur.

LES BESOINS

SPÉCIFIQUES
DU CHATON
Alors que60%deschatons
sontnourrisavecde la

nourriturepouradultes,
Mars Petcarelancesous

samarqueShebala gamme

Kitten qui leurestdédiée.

«Lepossesseurd’un
animaldecompagnieest
un clienttrèsintéressant
pour lesGMS,dansle sens
où sonpanieresten
moyenne24% supérieurà
celuid’un clientlambda.»

RomainDumas,directeurgénéraldeMars PetcareFrance
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