
Dansun contexteéconomique
encorefragile, les Français
comptentsurle BlackFridaypour
Profiter des Promotions,sou-

ligne uneétudeOpinionWaypour
Bonial: 29 % d’entreeux prévoicnt
de réaliserdesachatslors de l’événe-

ment, unetendanceen légèrepro-

gression Parrapportà 2023 (+2 %).

Avecun budgetmoyende388euros

(- 28 eurosVS2023),on observeune

réorientationvers l’achat de Pro-

duits duquotidien.En effet,20 %
desacheteursPrévoientde profiter
des réductionsde onsommation
courante(+3 %). Le prêt-à-porter
restedeloin le typedeproduit le
plus cnvisagpar les consommateur
(45 %, + 8 % par rapportà 2023).
Lesproduitsd’hygièneet debeauté

ont égalemcntétéplus citésque l’an
pass (28 %, + 6%) etseplacenten
deuxièmeposition. En parallèle,les

produitsculturels(24%) enregistrent
aussiunefortehausse,toutcommeles

articlesdesport(21 %) avecuneaug-

mentation de 8 %chacun.
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