
Dans l'alimentationspécialisée,Picardestjugéecommel'enseignela plus attractiveen Île-de-
France et le BassinParisienOuest,alors queGrandFraiset les BoulangeriesMarie Blachèrese
démarquentdanslesautresrégions.

Flunchet BuffaloGrill separtagentla premièreplacedansle domainede la restaurationàtable. Le

secondfigure en tête dans l'Ouest, le BassinParisienEstet le CentreEst tandis que le premier
figureentêtedu classementdanslesautresrégions.

Pource qui estde la culture, loisirs et l'électronique,le classementest plus partagé.L'Espace
Culturel E.Leclerc,ElectroDépôt, Fnac,Culturaet Furetdu Nord sedisputentla premièreplace
selonlesterritoires.

Dansle prêt-à-porter,Kiabi renforcelargementsaposition,confirmantsonattractivitéhomogène
sur l'ensembledu territoire,saufen Île-de-Franceoù Primarkprendla tête.

La concurrenceestplus marquéedansle secteurde l'optiqueetde l'auditionavecLunettespour
tous,Krys,Afflelou etGénérald'Optiqueentêteduclassementselonlesrégions.

Pource qui estde l'animalerie,NosAnimauxE.Leclercdomineà l'échellenationale,maisdeux

autresenseignesaffirmentaussileur attractivité.En Ile-de-France,Animalisprendla têtetandisque
MaxiZoo estclassépremierdansle BassinParisienEst,leCentre-Estet laMéditerranée.

En matièredebijouterie,Le Manègeà Bijoux dominedansla plupartdesrégions,maisfait faceà la

concurrenced'Histoired'Or,qui prendl'avantageen Ile-de-France,dansle Centre-Estet le Nord.

Enfin, Bonial dénoteune "répartition assezéquilibrée"dans le domainede l'automobileavec
Carter-Cashqui se classepremieren Île-de-Franceet dansle BassinParisienOuest,tandisque
NorautosedistingueenMéditerranée,dansleCentre-Est,leBassinParisienEstet leNord.De leur

côté,FeuVertetL'AutoE.Leclercsedémarquentdanslesautresrégions.

Par ailleurs, les auteursde l'étude soulignentque "certainesenseignesse distinguentpar une
attractivitéhomogènesur l'ensembledu territoire,confirmantainsi leur statutde référencedans
leur secteur".OutreAction, Decathlonet Ikea,dansle top 3 desenseignespréféréesdesFrançais,

Decathlon,Ikea et Action sont les marques
préféréesdesFrançais(Bonial)

Dans le baromètreréalisé par Ipsos pour Bonial – 1ère édition 2024 portantsur l'attractivité

commercialedesenseignesselonles régions,Décathlonestl'enseignepréféréedans7 territoires

sur9, systématiquementsuivie par Ikeaou Action qui alternententrela deuxièmeet la troisième

place. L'entreprisesuédoisede mobilier d'intérieurarrive toutefoisen têtedansla région Île-de-
France tandisque l'enseignedeharddiscountnéerlandaiseoccupela premièreplacedansle Nord.

"Ces variationstémoignentdespréférenceslocaleset desstratégiesd implantationdesenseignes".
affirmeBonial.

Basésurl'opinion de10 000Français,le baromètreanalyseenoutrel'attractivitéde 342 enseignes

répartiessur 16 secteursd'activités.

Ainsi,en matièred'alimentationgénérale,Lidl domineen Ile-de-Franceetdansl'Est,HyperU

est perçu commeplus attractifdans l'Ouesttandisqu'E.Leclercs'imposedanstoutes les
autresrégionsdeFrance.
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l'ensembleduterritoirecommedesmarquesparticulièrementattractives.
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