
EC0NOME

Leclercplébiscitédanstouslessecteurs
Rouleaucompresseurdansl’alimentaire,legroupeaégalementdéployédesconceptsdansl’ootiaue,

labijouterieou la culture.Tousfigurentdansle classementdesenseignespréféréesdesFrançais.
OdilePlichon
ON SAVAlT DÉJÀ que
Leclercétaitl’enseignealimen–
taire la pluspuissantedela
grandedistribution.Maissa
forcedefrappedansdespans
entiersde l’économieavait
visiblementétésous–estimée..
Voilà l’un desenseignements
d’uneétudequi vientdeparaî-
tre surl’attractivitédesensei–
gnes*.Danscetteanalyse,que
Bonial(uneapplicationquiliste

lesoffresdescataloguesde
promotionsdesgrandessurfa–
ces)publiepourla première
fois,onapprendainsiquele
trio detêtedesmarquesles
plusdésiréesresteDecathlon,
Ikeaetle néerlandaisAction,ce
quin’estpasunesurprise.

LesCentresLeclercgardent
euxleurleadershipdansla
catégorie« alimentaire», ce
qui n’a riend’unerévélation
nonplus: lespersonnesinter–
rogéesreviennentsurla facilité

d’accèsdeleursmagasins,la
variétédel’offre, la fréquence
despromotions,maisaussisur

le critèrede« l’expérience
d’achatenmagasin»,d’autant

plusappréciéequechaque
«patron» d’unLeclerc(onles
appelledes«adhérents») est
propriétairedesesmurs,eta
doncà cœurd’entretenirson
patrimoineetsonmagasin.

Tripleaccessibilité
Mais laprincipalenouveauté
estailleurs plusieursdescon–
ceptscréés cesdernières
annéesoudécenniesparla
familleLeclerconteuxaussile
ventenpoupe.LeManègeà
bijoux,quetousleshabituésde
Leclercconnaissent? Il est
premier danslacatégorie
«bijouterie», devantHistoire
d’or et Pandora! L’Auto E.

Leclerc?Leaderaussi,devant
lescentresautomobilesCarter
CashetNorauto.Nosanimaux
E. Leclerc?Grandsgagnants,
là encore,devantMaxiZooet
Animalis. Pourcompléterle
tableau,il faudraitajouterqu’E.
LeclercOptiquearriveen
deuxièmepositionderrière
Lunettespour tous(mais

devantAfflelou),etqueles
espacesculturelsE. Leclerc,

eux,suiventdeprèsCultura...
etdevancentla Fnac.

Bref,unrazdemarée.«Pour
chacunde cesconcepts,
Leclerccochetouteslescases
delastratégiegagnantedans
lescommercesphysiques,cel-
le dutripleA :accessibilitédes

magasins,accessibilitédes
produitsetaccessibilitédu
prix », décrypteJean–Marc
Liduena,le directeurgénéral
deCircleStrategy,uncabinet
deconseilenstratégie.

Lecritèreduprix primordial
Alorsquecinqdesdixensei–
gnesquiréussissentàsehisser
dansletop lo généraldecehit–
paradesontconnuespourêtre
très bon marché(Action,
Leclerc,Gifi, Lidl etB&M), le
critèredu prixestbiensûr
déterminant«Depuisla pério–
ded’hyper–inflation,toutesnos
étudesmontrentqu’il devient
deplusenplusprimordial,
souligneLaurentLandel,le
présidentdeBonial.À cette
aune–là,les CentresLeclerc,
qui ontaxétoutleurdiscours

autourde cethèmedepuis
soixanteans,bénéficientd’une
véritableprimeàl’histoire.»

Maisréduirele succèsde
cetteenseigneàceseulcritère
seraituneerreur.« Lefait que
ses600hypermarchéssoient
facilementaccessibles,etque
lesconceptsautomobiles,ani–
maux,etc.soientdéclinésnon
loin,a aussijoué»,abonde
l’expertde la grandedistribu–
tionPhilippeGoetzmann,qui
rappelleparexemplequebien

opportunément,lescentres
automobilesdeLeclercsont
implantésjusteàcôtédessta–
tions–serviceE.Leclerc,dont

l’image prix estexcellente.
«Pour lesbijoux, la culture,
l’optique, lesanimaux...Ilsont
prouvéleurcapacitéàdémo–
cratiserdesproduitsayantun
bonrapportqualité/prix»,
conclut- il.

‘Lattractivitécommercialedes

enseignesdelagrande
distribution,BaromètreBonial

menéaveclpsos,novembre2024.
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Lesenseigneslesplusattractives

Classementparsecteurd'activitéselonl’indice
d'attractivitécommerciale2024:moyennedesindices
obtenussur chacundes11critèresd'attractivité

~ Decathlon Sport 36

lkea Ameublement,déco. 33,30

lla Action Produitsdu quotidien32,50

LeroyMerlin Bricolage,jardinage 2710

O E.Leclerc Alimentationgén. 26

BurgerKing Restaurationrapide 23,20

© NosanimauxE.Lec. Animalerie 22,90

GrandFrais Alimentationspé. 20,90

L'AutoE.Leclerc Centresauto. 20,10

B Lunettespour tous Optique,audition 17,50

Source: BaromètrelpsospourBonial.. Le Parisien-lnfographie.
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