
Commentréussirunhairlayering?
Lehair layeringestunetechniquejaponaisequiconsisteà

superposerdifférentssoinssurlescheveuxpourapportertous
lesactifsdontilsontbesoinpourêtreenbonnesanté.

Cettetechniqueesttoutaussiadaptéeauxcheveuxépaisque fins, parfaitepourle

cheveuxamorphesoufragiliséspar lescolorationsouencorelesoutilschauffants.
Ellepermetd'hydrateretréparerlescheveuxenprofondeuretderetrouveruneche

velureplussaineetbrillante.

LES ÉTAPESÀ SUIVREPOURUN LAYERING CAPILLARE PARFAIT

1. Bain d’huileoumasquenourrissant
Conseillezàvotreclientede l'appliquerpetit à petit sur les longueurset le

pointes.Les cheveuxdesséchés,abîmésou frisés,ontparticulièrementbesoi
d'êtrenourris.Qu'ellelaisseposerquelquesheuresoubientoutela nuite
rincele lendemain.Si ellenesouhaitepasutiliserunehuile,il lui estégalemen
possiblede laisserposersonmasquecapillairependantquelquesheuressu
cheveuxsecsavantl'étapedushampoing.

2. Le shampoing
À la suitedu soin, il estnécessairederéaliserundoubleshampoingafin

deretirerl’ensembledubaind'huile.Le faitderéaliserunsecondsham

poing,avecdesactifsplusnourrissants,vavenirhydraterla fibre capil
laireet éviterdeles rendreélectriques,et conserverleurdouceur.

3. L'après-shampoing
Afin debiendémêlerlesdemi-longueurset pointes,il estessentie

defaireunaprès-shampoinghydratantou fortifiant. Conseillez-lu

de laisserposerle soinentre3 et10minutes.

4. Leséchage
Idéalement,il estconseilléde laisserséchersescheveuxà l'air

librepouréviteruneexpositionà la chaleurdesoutilscoiffants

Parcequela vie

professionnelle
bougeénormément
chaquemois,restez

informéedeson
évolution

L’enseignela
plusattractive

Bonialet Ipsosrévèlentla premièreétude
dédiéeà l'attractivitécommercialedes
enseignesdela distributionen France,

menéeauprèsde 10000consommateurs.

Cebaromètredévoilecomment342enseignes,répartiessur16

secteurs,attirentlesconsommateursfrançaisenmagasin.Sur le

secteurde l’hygièneet beauté,19enseignesont été évaluées
selon11 critèrescommela variétédel'offre, le rapportqualité-prix

enpassantparl'expérienced’achatenmagasin.
Yves Rochera été éluel'enseignela plus attractive catégorie
Hygièneet beauté.
YvesRocherarriveentêtedu classementavecunindiced’attractivité
de 24. Aroma Zone, enseignespécialiséedanslesproduitscosmé-

tiques naturelset biologiques,seplaceen deuxièmepositionavecun
indice de21,1.Entroisièmeposition,AdoptParfums,enseigneprodui-

sant sespropresfragrances,obtientun indiced’attractivitéde 19,9.
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