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Bonial, plateforme (pii permet aux

utilisateursd’accéderauxpromotionsdes
magasins,sponsorisejusqu’au 10mai2024

surM6, via desbillboards, l’émission culte

«LeJustePrix» deretour sur les écrans
après neuf ans d’absence. L’occasion
pour médiaCom’cl’évoquer cettevisibilité

pour la marqueavec LaurentLANDEL,

PrésidentdeBonialFrance.

MEDIACOM’
Bonial sponsorisel’émission«LeJustePrix». Ouereprésentecechoixmarketing ?

LaurentLANDEL
Parrainerle retour de cette émission culte, après neufans d'absence,s’estprésenté
commeuneévidenceen raison de sacomplémentaritééditoriale.Avec la réalisation
de3 billboardsde8 secondesparM6 unlimited,Bonialviseà accroître sanotoriétéen
profitantdel'enthousiasmegénérépar le jeu télévisé,tout enétablissantuneconnexion
avecun publicattentifet enthousiaste.Ce dispositifnouspermetdetoucherunpublic
plus large et diversifié, afin de consoliderla visibilité et la crédibilitéen tant que
plateformede référencepour consulterles offres et promotionsdesenseignes.Enfin,
cettecollaborationreprésenteune nouvelle opportunitéde renforcernotreprésence
enTV, notammentsur M6, tout enprofitantdela popularitéde l’émission «Ue Juste
Prix».
MEDIACOM’
Quelestlemessagedéployé?
LaurentLANDEL

Au cœur de l’émission, le prix est le pilier central autour duquelgravite toute
l’excitation.Le prix est aussiaucœurdenotreapplicationqui permetauxutilisateurs
de préparer leurs achatsen dénichantles offres et promotionsauxmeilleursprix,
autourd’eux. LesbillboardsmettentenvedetteJean-Marc,la référenceen matièrede
bonsplans,qui apparaîtcomme par enchantementlorsqu'un jeune couple setrouve
faceàdesdilemmesdela vie quotidienne. Cettecampagneapour vocationd'enrichir
l’expérience destéléspectateursen les guidantversdeschoixéclairés,enrepérantles
meilleuresoffres, et donc d’optimiserleursdépensespouréconomiserdutempsetde
l’argent.
MEDIACOM’
Quelbilantirez-vousdevotrepremièrecampagneTV/Raclio de décembre2023?
LaurentLANDEL

S’agissantd'unecampagnedenotoriété,il estunpeu prématurédedresserunpremier
bilan. NouspourronsT évaluerplusprécisémentlors de laprochainevague,mais pour
le moment,noussommessatisfaitset sommesconvaincusque ces médias contribuent
àconsolidernotrepositionen tant que solutionprivilégiéepour consulterles offres et
les promotions.
MEDIACOM’
Une prochainevagueest-elleprévuepour 2024 ?
LaurentLANDEL

Dansuncontexteoùles consommateurssontenquêtedesmeilleursprix etpromotions,
nousavonsévidemmentprévudemaintenirundispositifdecommunicationmassiftout
au long de l'année,pourresterencontactavecles consommateurs.Nousnesommes
pasen mesuredevouscommuniquerplus d'informationspour le moment,mais nous
serons ravis de vous les dévoileraumomentvenu.Enfin, nousrestons ouverts à des
opportunitésqui concordent avecnos valeurset notreADN.

MEDIACOM’
CommentseporteBonial ?

LaurentLANDEL

Nousprofitons d'un marchéextrêmementdynamiquedans lequelBonial s’inscrit de
manièrestratégiquepour répondreaux besoinsévolutifs des consommateurs.Ces
derniersdésirentvisualiserles offres et lespromotions,et les distributeursont besoin
de les diffuserpour attireren magasin. Cesoffres promotionnelles,historiquement
omniprésentesenboîtes aux lettresvia les supportspapier, sontdésormaisattendues
par la majoritédesconsommateurssur les supportsdigitaux.Face à cette transition
vers des méthodesplus connectées,Bonial se positionnecomme une solution
incontournable,offrantune plateformeefficacepour la diffusion ciblée d'offresetde
promotions.En anticipantet en s’adaptantà ces transformations,nous sommes bien
placéspourcontinueràjouerun rôle centraldansce marchéenconstanteévolution.
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