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« Dansla mode, la traçabilité
va devenir un sujet clé »

64%desFrançaiscomptent profiter des

soldesd’hiver 2025, 42%d’entre eux

envisageant d’attendre la deuxième

démarque d’après une récente étude

signéeBonial et Opinionway.

Enréalité, lesconsommateursn’attendent
pluslessoldespour faire debonnesafaires.

Danslesecteurdelamodenotamment, ils

ont comprisquelesventesprivéesofrent

devéritablesopportunités tout aulongde

l’année.

Lesdiocultés desretailers à intégrer les

produits de secondemain à leur ofre

dans le cadre dessoldes.

Lessoldespeuventdeveniruneopportuni-

tépour lasecondemain. Maislaquestionde

fondestdesavoircommentetàquelmoment

vouséduquezlesclientsàcesujet.Certaines

marquesl’intègrentpleinementavecpar

exempledessitesmêlantdesarticlesneufs

etdesecondemain, cequi favoriseleur ap-

propriation auquotidien.Aujourd’hui, les

marquesont comprisqueodéliserlesclients

mêmesur levoletdelasecondemain estune

priorité. Onvoitd’ailleursun nombrecrois-

santdeconsommateursréaliserdesachats

dansunelogiqueannuelle,la reventedu

produit sefaisantvia lesplateformese-com-

merce–Vinted,VestiaireCollective…–ou

par l’intermédiaire delamarqueelle-même.

L’enjeudevientalorsceluidelasupplychain

etdelastratégieàmettreenplaceentermes

destockspour avoir lesbonsproduits,en

bonnequantité,aubonmoment.Autre

avantageàdisposerd’unestratégieàpart en-

tièresur levoletdelasecondemain :limiter

lasurproduction.

L’Autorité de la concurrence juge positive-

ment lessystèmesde notation destinés à

informer lesconsommateurs.

C’estlogiquelorsqu’onvoitàquelpoint un

acteurcommeYukaobligelesindustrielsde

l’agroalimentaireàplusdetransparence.

Jesuisconvaincuequelesarticlesdemode

serontbientôtmassivementscrutéspar les

acheteursà l’aided’uneapplicationcomme

Clearfashion,à l’instar desproduitsalimen-

taires.Outreleur capacitéàinformer etfaire

bougerleslignes,cessystèmesdenotation

nesecontententpasdenoterfavorable-

mentoudéfavorablementlesproduits. Ils

proposentégalementdesalternatives.D’où
l’importance pour lesmarquesdepartager

un maximum d’informations produitspour

permettreàcessystèmesdedisposerde

donnéesoablesetcomparables.

Christophe Castaner,devenu conseiller

RSEde Shein,avanceque la société de

fast fashion « acompris qu’il lui incombait,

entant qu’acteur important, de prendre

desinitiatives vertueuses ».

Peut-ilvraiment innuer suruneproduction

plusresponsabledelapart delamarque ?

C’estlaquestionqui sepose...Danslesec-

teur delamode,la traçabilité vadevenirun

sujetcléavecl’entréeenvigueurdudigital

productpassport.Àhorizon 2026,toute

marquequi vendun produit sur lemarché

européendevraêtreenmesuredefournir ce

certiocatnumériquerelatif àla fabrication

etàladurabilité :qualitédesmatériaux,ré-

parabilité,empreintecarbone…À terme,les

articlesseronttousdotésd’un QRCodeper-

mettant d’accéderàcesinformations pour le

client onal. Or2026,c’estdéjàdemain.Cela

varévolutionnerletravail debeaucoupd’en-
treprises.Ceseraégalementunemanière

pour l’Europedefreiner lesmarquesqui ne

jouentpaslejeuetdeseprotégerdesdérives

dela fastfashion.

Lajustice française interdit àCarrefour la

vente du cocktail « Chamère »de la série

Emily in Paris.

Quedire sicen’estquecejoli coupmarke-

ting détourneclairementla loi Evin.Leplus

surprenant,c’estqueceproduit ait puêtre

commercialiséparun acteurcommeCarre-

four,censéconnaîtrelesrèglesdu jeu.
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